Em 2023, tivemos o
crescimento de vendas de
alguns setores.

Crescimento Faturamento No
Dia dos Namorados 2023 vc 2022

10,17
6,7% =
4,17
3%
. Supermer- Baresé& Cosmeéti-
Varejo cados & Restau- cos &
Total Hipermer- rantes Higiene
cados Pessoal

ICVA - Dia dos namorados 2023
Comparacao entre os periodos de 06 a 12 de junho de 2023 vc 06 a 12 de junho de 2022.

Brinquedos e Jogos Roupas/Calcados/Bolsas
 Alimentos e Bebidas

Eletronicos

O publico prefer
comprar online!

Cercade 567% das

pessoas que
comemorariam o
Dia dos Namorado:

62,37% 76%

\% da populacao dos casais dizem que presen-
| afirma estar em pretendem tear nessa data é
algum tipo de presentear forma de demons-
relacionamento no dia dos trar carinho e
namorados afeto



Os influencers
de compra

Da uma olhada em como foram as
redes sociais no ultimo ano
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75% ja comprou
algum produto por
influéncia de algum
influenciador

+60% das pessoas curtem
quando um influenciador da
uma dica sobre um produto
ou servico

64% das pessoas que seguem
influenciadores depositam um
alto nivel de confianca neles

/ MindMiners+Spark

Para tangibilizar, selecionamos alguns moods de
perfis e alguns dos principais conteudos para esse
dia dos namorados

Médios
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"Apenas modelos de Persona para
exemplificacao da curadoria. Apos o
fechamento do projeto a Spark fara
uma curadoria para o cliente.

@miwakashiwagi @daphneruivo
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Video bem humorado com os
creators dublando as falas que seus amados mais utilizam
durante o dia—a-dia.

Uma lista com os Top 5 presentes mais
criativos para dar pra pessoa amada.

Tutorial ensinando

uma receita simples e deliciosa para fazer a dois e
comemorar essa data.

Desafios de casal para saber quem
conhece mais o outro sao sempre engracados e divertidos.

Um conteudo que gera conexao
sao as pegadinhas com final feliz e muito amor.

Mostrar casais em todas suas formas €
uma maneira de engajar € apoiar causas.

Vamos montar juntos uma estrategia para
sua marca aproveitar as oportunidades
do

Com mais de 10 anos de mercado e atendimento
especializado para todas as frentes de influéncia, a

Spark utiliza metodologias & estratégias data-driven para
elaborar a sua campanha de influéncia.

Temos solugoes de todos os
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Interacoes Impactos Interacoes Impactos | Impactos estimados
Estimadas Estimados Estimadas Estimados | 11.000.000

18.000 || clelefels]e) 45.000 || 74:1efele]e)

Escopo
1 combo de stories
+1reels de ateé 15"

+ 1 video display

Tiktok
1 video no perfil do
creator + 1 video no

perfil da marca ; Nivel maximo de impacto por
meio de audiéncias customi-
zadas + Remarketing +
Programatica

Tiktok
1 video no perfil do
creator + 1 video no
perfil da marca

Instagram Objetivo: Topo, Meio e

1 combo de stories Final de Funil
+1feed (reels
/carrossel/estatico)

Instagram
1 combo de stories
+1feed (reels

/carrossel/estatico) S 27 A PRV G

veiculacao, sao
necessarios 60 dias de
impulsionamento

Instagram + TikTok Canais: Metas ADS e
1 combo de stories + 1 Programatica
video no TikTok

Instagram + TikTok
1 combo de stories + 1

video no TikTok CPM: R$ 20,00 (apenas

nesse caso, pode colocar
o CPM)

R$ 250.000,00

R$ 55.000,00 R$ 130.000,00

SOS especialistas!

BOREE 500


https://spark.com.br/lab/atendimento-new-business/

