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ESTANO

BRASILEIRO!

Nao a toa 0os eventos esportivos
sempre sao os mais assistidos e
procurados pelo mercado publicitario.

Para o segundo semestre, as
principais oportunidades sao:
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Copa do Brasil
Fases Finais
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Copa Libertadores
Fases Finais
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Copa Sul-Americana
Fases Finais
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Ténis NFL Primeiro jogo
Fases Finais da histoéria no Brasil
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GP Brasil e fases finais

Surf WSL
Fases Finais

Ea para
aproveitar essas
oportunidades esta
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De quem se interessa por esportes € tém oS
influenciadores de
compra, os mais jovens se destacam:

409% 20 -34 anos
37,172 35-54 anos

854% 55 -75 anos

Fonte: Kantar Ibope Media - Target Group Index Brasil - TG BR
2024 R1 - Pessoas - Filtro: Tema de Interesse Esportes em Geral
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que se destacam quando o
consumidor de esportes pensa em patrocinio
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Fonte: Opinion Box/ Resenha

Sao diversos os tipos de conteudos publicitarios
que podem ser feitos nas plataformas para gerar
engajamento e conexao com o publico,

Conteudos organicos € Videos Fotos com
descontraidos com reviews produto
produto inserido
Fonte: Opinion Box/ Resenha

Dicas de conteudos que sao certeiros!

Desafio da semana: criar desafios esportivos entre
marca e influenciador, envolvendo os seguidores, € uma
forma de aumentar o engajamento e se fazer presente
no dia a dia do publico.



Teste de Produto: colocar a prova o produto na rotina
de exercicios faz o publico enxergar as qualidades e
beneficios do produto na pratica.

Transformacoes e Histérias de Sucesso: envolver o
produto/servico com uma historia do influenciador, faz
0s seguidores acompanharem todo o conteudo. Alem
de poder gerar identificacao e aumentar a
credibilidade.

Alguns perfis que criam conteudos que sao
otimos para o publico e tem match com esportes

Macros

@vyurialberto @fernandolife @jumamutee @crisrozeira

@karenjonz @fabiclaudino ~ @pepehgoncalves ~ @camillerodrigues e o montos
_oficial

“Apenas modelos de Persona para
exemplificacao da curadoria.

Apos o fechamento do projeto a Spark
fara uma curadoria para o cliente.

@juju_bsoares

Seja o time vencedor com a Spark!
Monte a sua estratégia conosco.

ICSTTYTITIT] de todos os

tamanhos para o seu negécio

Quantidade de creators 10 plo) 22
Microinflus 10 20 20

Médioinflus X X | 2

Médioinflus c/ presenca
em evento X X X

Impactos 1.527.273 3.072.727 6.590.909

Escopo Padrao Padrao Padrao

Quantidade TT Assets
Creators 20 40 44

Valor total R$ 70.000 R$ 130.000 R$ 250.000
C.PM R$ 45,83 RS$ 42,31 R$ 37,93

‘micros até 80k seguidores. ‘medios até

500k de seguidores. -~ . .
“Para entregas no TIKTOK entre em Contato Escopo padrao para todos influs dos Pacotes P, M e G:

para conhecer as opcoes de pacotes. 1 REELS + 1 COM BO DE STOR|ES

Fale com nossos especialistas!

ENTRAR CONTATO!



https://spark.com.br/lab/atendimento-new-business/

