S
ey, _.-,hfi:".l.-

£ s B
}"' “E?.l'" #-jﬂ'.ﬁulnﬂ-uﬂmmmﬂh?ﬂ':l' TN LR < il T W TP R T P .
i} :

iy
T e s
s S R
L e
b
{3

.
T

v ':'Lg.i'.-
a
s

e 3

et
Al Toeie,

T R T L B

COMESTRATEGIA EINFLUENCIA

A 22 edicao do The Town esta chegando
e, com ela, uma grande oportunidade
de criar experiéncias potentes com

os influenciadores certos para ampliar
o alcance e a visibilidade da sua marca.
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Afinal, nés conhecemos
o publico:

Entre as pessoas de 18 a 35 anos
que gostam de ir a shows musicais:

54% consomem influenciadores
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Somos Parceiros Oficiais do The Town 2025 e temos'

ampla expertise em acoes com influenciadores
em grandes festivais de musica e cultura.

ISSO significa que a sua marca pode pbrilnar nesta

edicao, com campanhas que geram impacto real,

combinando criatividade, influéncia e conexoes
auténticas com o publico certo.

8/% acessam o Instagram

74% acessam o You [ube
61% acessam o Facebook
41% acessam o TikTok

60% checam o feed mais de 10X/dia

66% prestam atencao em publicidade nas redes sociais

Fonte: TGl (Porougués) —-TG BR 2025 R1 - Pessoas

' DA UMA OLHADA NO QUE FIZEMOS

E ALCANCAMOS COM A ViVO X
na 1?2 edicao do The Town:

+990

INFLUENCIADORES CONTEUDOS

+11MM

DE IMPACTOS

+335K

DE INTERACOES

AINDA ENM DUVIDA

Se a suamarcaprecisa estar

presente nos festivais?
Eles sao o meio perfeito para:

Ampliar
o alcance
da sua marca

Converter buzz
em vendas
com social
commerce

|

Criar
experiéncias
memoraveis

Gerar conteudo
em escala
para always-on

Aumentar
as mencoes
espontaneas
da marca

ACO RESERVADO
PARA VOCE
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https://lp.spark.com.br/contatos-nb

