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| CRIE EXPERIENCIAS UNIEAY
‘ COM O MARKETING DE INFEUENCIA! {
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Para este ano, ja temos
mais de 90 festivais
confirmados por todo
Brasil, entre eles:

PARA AS MARCAS, ESSA E A CHANCE
DE SE CONECTAREM COM O PUBLICO
JOVEM, EM DIVERSOS AMBIENTES,
GANHAREM RELEVANCIA E
FORTALECEREM LACOS EMOCIONAIS
COM O APOIO DOS INFLUENCIADORES.
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ELES SAO , :
TANTO NO PRE, QUANTO
DURANTE E POS EVENTO.

MILHOES DE
INTERAGCOES

DA UMA OLHADA
NESSES NUMEROS
DO ULTIMO ROCK
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; "’Nossa lineup esta imperdive!! C.onﬁra; pcquali;;
/ eua marca deve estar nos principais 1€s !

4 A energia dos festivais contagia e entre as pessoas
; ( de 18 a 45 anos que gostam de ir a shows musicais:

« 50% CONSOMEM INFLUS « 63% PRESTAM
ATENCAO EM PUBLICIDADE NAS REDES SOCIAIS
«37% TEM INFLUENCIADORES COMO FONTE DE
DECISAO DE COMPRA « 54% ACESSAM MAIS
DE 10 VEZES POR DIA

«<84% ACESSAM O INSTAGRAM « 73% ACESSAM O
YOUTUBE < 65% ACESSAM O FACEBOOK «
39% ACESSAM O TIKTOK « 25% ACESSAM O REELS
(INSTAGRAM)
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EM 2024, A SPARK
MARCOU PRESENCA
NOS MAIORES
FESTIVAIS AO

LADO DE GRANDES
MARCAS:
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Unlever

O QUE FEZ AS REDES SOCIAIS
VIBRAREM E GERAREM GRANDES
RESULTADOS:

QUANDO COMPARAMOS
AO BENCHDEMERCADO
DA SPARK:

+8007%
DE ALCANCE NOS REELS

+1957%¢
DE ALCANCE NOS STORIES

+8807%
DE ENGAJAMENTO NOS
STORIES

+417%
DE ALCANCE NO TIKTOK

PARA TE AUXILIAR NA GESTAO E
DESENVOLVIMENTO DAS SUAS
CAMPANHAS PARA FESTIVAIS,

CONTE CCOM
A SPARK




