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Em junho celebramos o

.3

um momento para reconhecer a diversidade,
reforcar os direitos da comunidade LGBTQIA+
e refletir sobre aimportancia da inclusao

e do respeito.

Esta nao é s6 uma data sazonal, mas um convite h
reflexao e ao engajamento social com a comunidade.
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OPBrasiléo
4° pais com maior percentual
de pessoas que s¢ identificam

publicamente como LGBT+

Fonte: Statista Consumer Insights

Esta, uma comunidade diversa, unida e auténtica,
nao so impulsiona a luta por direitos e respeito,

MAS TAMBEM A
ECONOMIA BRASILEIRQ!

O mercado LGBTQIA+ no Brasil movimentou

R$ 18,7 BILHOES

até o 12 trimestre de 2024, uma alta de 39% em relacao a 2023.
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OLHANDO PARA O MUNDO
ONLINE, NO E-COMMERCE:
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Fonte: Rainbow Homes - NielsenlQ Brasil



94,5% acessa as redes sociais

Além disso, 60% presta atencao em publicidade nas redes
€ uma comunidade
extremamente E 67% mais propensa a consumir influenciadores

presente e engajada do que a média da populacao

nas redes sociais:

E 48% mais propensa a ter influs como a fonte
de decisao de compra de produtos do que
a média da populacao

Fonte: Target Group Index Brasil -
Portugués-TG BR 2024 R4 - Pessoas
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E no ultimo ano,
o Més do Orgulho
gerou nas redes:

Fonte: Sprout Social

E PRECISO REF
€ as marcas que

, através dos influenciadores.

Se a sua empresa deseja se conectar com o publico
de forma genuina, aqui vao algumas ideias:
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Entrevistas com Curadoria de produtos ou
influenciadores LGBTQIA+ servicos com proposito,
destacando suas trajetorias valorizando negocios
€ impacto na comunidade liderados e com

embaixadores LGBTQIA+
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Séries de videos ou posts N

g8 icativos c?cmt]n‘i;llu(sj e culturais, como filmes,

i niarvigage, livros, séries e artistas
identidade de genero e LGBTQIA+

orientacao sexual

Listas de recomendacoes

Para te auxiliar na gestao e desenvolvimento
das suas campanhas para o Més do Orgulho,

ONTE COM




