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Em 2024:

7 o
Na semana da 1 A

comemoracao da
Pascoa, as vendas

do comércio fisico das pessoas tinh
) ‘ Nham
do Brasil cresceram 80 O/o intencao de compra

para pascoa

foi guanto a producao de
de pascoa cresceu

Fonte: Ecommerce Brasil/ Procon / OpinionBox

E se voce pensa que somente
O setor do cacau fica em alta

Nnessa epoca, saiba gque outros
setores também se destacam:

Pulando para as redes sociais, em abril de 2024,
tivemos a Pascoa marcando presenc¢a € gerando:

Em relacao ao publico, para quem
possui 18 a 45 anos e tem a Pascoa entre
as top 5 datas em que mais gastam dinheiro:

95,2~ 46

acessa acessa
as redes mais de
sociais 10X por

dia

Fonte: Kantar |Ibope TGI BR 2024 R3

Fonte: Sprout Social




_';_hecer o publico é essencial,
' “’“* intender como alcanca-lo de forma
E e strateglca € o que faz a diferenca!
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E nesse ponto que os influenciadores
ganham destaque, ja que, para esse mesmo publico:

tem mais afinidade
com consumo de influ

/

da popu|acao tem mais afinidade em ter
influenciador como fonte

de decisao de compra

do que a média da populacao

E para criar uma
estratégia assertiva
e gerar resultados reais,

contecom a

expertise da Spark.

Além de escolher o influenciador ideal,
O conteudo precisa brilhar!

Confira algumas sugestoes de conteudo:

Influenciadores compartilham receitas praticas e deliciosas, destacando
produtos ou solucdes da marca parceira gue tornam o preparo mais facil e
saboroso, mostrando como a marca eleva e tfacilita a experiéncia na cozinha.

DIY de decoracao tematica

Historias emocionantes em familia

Influenciadores compartilham histoérias e tradicdes de Pascoa, criando
narrativas emocionantes € autenticas. A marca se conecta ao publico
ao fazer parte desses momentos, reforcando valores de afeto e uniao,
enguanto associa seus produtos ou servicos a experiéncias significativas.

& f;fra 'f’t{'e"auX| liar na gestao e desenvolvimento
Lo das suas campanhas para a Pascoa,
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